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RELAZIONE SULLA GESTIONE
E SUL BILANCIO AL 31.12.2021

Signori Azionisti,

Mercato, scenario nazionale

Mercato della farmacia: il report Iqvia 2021 Fonte Farmacia virtuale.it
Iqvia, provider globale di dati, analisi, consulenza e tecnologie innovative in ambito sanitario e
farmaceutico, ha pubblicato i dati consuntivi del mercato italiano dei prodotti venduti in farmacia
riferiti al 2021. Secondo quanto rivelato «un 2021 in recupero per il mercato italiano dei prodotti
venduti in farmacia che chiude I’anno con un fatturato totale di 24,4 miliardi di euro, segnando un
aumento del 3,4% rispetto al 2020 e dell’1,5% rispetto al 2019, anno benchmark pre-pandemico».
Per Iqvia il miglioramento ¢ avvenuto «nell’ultimo trimestre dell’anno con un +7,9% rispetto allo
stesso trimestre dell’anno precedente».

L’analisi dei panieri di prodotti

Entrando nell’analisi dei singoli panieri di prodotti, Iqvia ha evidenziato come «il comparto etico
(medicine da prescrizione), che nel 2021 ha rappresentato il 57% delle vendite in farmacia, ha
registrato un aumento a valori dell’1,8% rispetto al 2020 arrivando a 13,9 miliardi di euro, mentre
rispetto al 2019 ¢’¢ stato un calo del 1,2%. A volumi I’aumento delle confezioni vendute nel 2021 —
rispetto all’anno precedente — & stato dello 0,9%, toccando 2,43 miliardi di confezioni vendute». Con
riferimento al comparto commerciale, costituito da prodotti da banco senza obbligo di prescrizione,
prodotti nutrizionali, integratori, parafarmaci, creme e cosmetici, Iqvia sottolinea che «in farmacia
ha segnato un aumento del 5,7% rispetto al 2020. In questo ambito il comparto dei prodotti da banco
senza obbligo di prescrizione ha visto un aumento del 2,5% nel 2021 rispetto al 2020 arrivando a
2,18 miliardi di euro. Gran parte di questo aumento di fatturato ¢ avvenuto nell’ultimo trimestre
dell’anno (+23,8%). Le classi che hanno contribuito di piti a questa crescita di fine anno sono state
tosse e raffreddore e analgesici che nel 2020 hanno subito una battuta d’arresto». Quanto agli
integratori «sono arrivati a un fatturato di 4,09 miliardi di euro con un aumento rispetto al 2020 del
7,7%.

Mercato nutrizionale offline e online

Con riferimento al mercato del nutrizionale, costituito tra gli altri dai latti in polvere e dagli alimenti
per celiaci, «& in calo del 2% a 373 milioni di euro in farmacia. Mentre online aumenta del 17,7%
nel 2021 rispetto al 2020 a 12 milioni di euro e del 71% rispetto al 2019. Su questo comparto gioca
un ruolo importante il prezzo». Per Iqvia «la vendita di prodotti per la cura della persona (creme,
cosmetici, ecc.), dopo un 2020 difficile, ¢ in leggera ripresa in farmacia nel 2021 (+1,4%) a 1,9
miliardi di euro, ma rispetto al 2019 ¢ in calo del 2,2%. Buona la performance online con un +12%
rispetto al 2020 a 141 milioni di euro e un +93% rispetto al 2019».

L’impatto del Covid sulle vendite online

Il diffondersi dell’emergenza legata al Covid-19 continua ad avere un forte impatto sugli acquisti di
prodotti da farmacia online. Molti consumatori preferiscono ancora fare gli acquisti sul web durante
la pandemia. Secondo i dati di Iqvia, in Italia continua un trend di crescita delle vendite online a
doppia cifra passando da 383 milioni di euro nel 2020 a 437 milioni nel 2021 (+14%). Questo
aumento «& ancora piu accentuato se confrontato con il 2019, anno pre-pandemico, durante il quale
sono stati acquistati prodotti da farmacia per un totale di 230 milioni di euro (+90% rispetto al 2021).
Considerando che in Italia & possibile vendere online soltanto i prodotti commerciali, il fatturato
dell’e-commerce pesa per circa il 4% del mercato.
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Liberatore (Iqvia): «2021 anno di ripresa»

Sergio Liberatore, amministratore delegato di Iqvia Italia, evidenzia che «il 2021 & stato un anno di
ripresa per la farmacia. L’introduzione di misure per contenere I’emergenza Covid ha generato un
grande aumento di traffico in farmacia particolarmente nell’ultimo trimestre dell’anno, causando
lunghe code davanti alle farmacie. I farmacisti sono stati chiamati a fronteggiare I’emergenza
accelerando il servizio di tamponatura. Molti esercizi sono riusciti ad attrezzarsi per proporre gli
antigenici senza penalizzare le attivitd di vendita della farmacia, ma per i farmacisti & stato un
impegno che ha richiesto tante risorse qualificate umane ed economiche. Questo ha mostrato il
grande senso di servizio dei farmacisti in questo momento complesso».

Focus sulla Farmacia dei servizi

Sulla Farmacia dei servizi, secondo Liberatore questa «ha avuto una forte spinta dalla pandemia, il
servizio di tamponatura ha rappresentato la prima vera prova. Inoltre, la pandemia ha dato un
notevole impulso alla digitalizzazione delle farmacie italiane. Si calcola che un anno di pandemia &
equivalso a quattro anni “normali” in termini di sviluppo digitale del settore. La digitalizzazione &
importante, si tratta infatti della necessita di offrire dei servizi ai propri clienti creando un canale di
dialogo e fiducia. Da ora in avanti, la competitivita passera dai servizi che il farmacista sapra dare
ai propri clienti anche online».

Mercato farmacie, fatturato totale 2021 di 24,4 miliardi di euro.
In crescita parafarmacie e online
Nel 2021 il mercato italiano dei prodotti venduti in farmacia e parafarmacia ha

registrato un aumento di fatturato. Ecco i nuovi dati Fonte Farmacista 33
Nel 2021 il mercato italiano dei prodotti venduti in farmacia ha registrato un fatturato totale di 24,4
miliardi di euro, cresciuto del 3,4% rispetto al 2020 (+1,5% rispetto al 2019), con una spinta
importante, nell'ultimo trimestre dell'anno, con un +7,9% rispetto allo stesso periodo dell'anno
precedente.

Dati positivi anche per il mercato della parafarmacia: nel 2021 hanno fatturato 876 milioni di euro,
contro gli 827 milioni del 2020 (+5,9%), e gli 845 milioni del 2019 (+3,7%).

A trainare il mercato con un aumento di quasi il 14% a 1,97 miliardi di euro rispetto al 2020 e di
quasi il 25% rispetto al 2019, sono i prodotti legati al Covid-19 del parafarmaco e dei dispositivi
medici (pulsossimetri, termometri, mascherine, kit di auto-diagnosi Covid). Questi i dati complessivi
dell'anno che si ¢ appena chiuso diffusi da Iqvia.

Farmaco etico e comparto commerciale: segno positivo

I dati indicano che il comparto del farmaco con obbligo di prescrizione ha coperto il 57% delle
vendite in farmacia, registrando un aumento a valori dell'1,8% rispetto al 2020 arrivando a 13,9
miliardi di euro, mentre rispetto al 2019 ¢'¢ stato un calo del 1,2%. Sono state venduti 2,43 miliardi
di confezioni con un aumento dello 0,9%, rispetto all'anno precedente I prodotti da banco senza
obbligo di prescrizione, prodotti nutrizionali, integratori, parafarmaci, creme e cosmetici, cioé tutto
il comparto commerciale, ha registrato un +5,7% rispetto al 2020. In particolare, i prodotti da banco
senza obbligo di prescrizione hanno visto un aumento del 2,5% nel 2021 rispetto al 2020 arrivando
a 2,18 miliardi di euro, aumento gran parte registrato nell'ultimo trimestre dell'anno (+23,8%). 1
prodotti per tosse e raffreddore e analgesici, che nel 2020 hanno subito una battuta d'arresto, nel
2021 hanno contribuito maggiormente alla crescita di questo segmento. Gli integratori nutraceutici
sono arrivati a un fatturato di 4,09 miliardi, a +7,7% rispetto al 2020,

E-commerce farmacie: continua la crescita del mercato online

Nelle farmacie il comparto dei prodotti nutrizionali, dal latte in polvere agli alimenti speciali, ha
avuto un calo del 2% ed ¢ sceso a 373 milioni di euro in farmacia. Mentre la vendita online ¢&
aumentata del 17,7% nel 2021 rispetto al 2020 a 12 milioni, ¢ del 71% rispetto al 2019.
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In leggera ripresa i prodotti per la cura della persona (creme, cosmetici, ecc.) che dopo un 2020
difficile, in farmacia ha registrato +1,4 nel 2021 a 1,9 miliardi, ma rispetto al 2019 ¢ in calo del
2,2%.

Bene le vendite online, con un +12% rispetto al 2020 a 141 milioni e un +93% rispetto al 2019. Per
quanto riguarda il mercato delle farmacie online I'impatto sugli acquisti nel canale continua a essere
forte in quanto molti consumatori preferiscono ancora fare gli acquisti sul web: il trend di crescita €
a doppia cifra passando da 383 milioni di euro nel 2020 a 437 milioni nel 2021 (+14%). Questo
aumento ¢ ancora pitl accentuato se confrontato con il 2019, anno pre-pandemico, durante il quale
sono stati acquistati prodotti da farmacia per un totale di 230 milioni di euro (+90% rispetto al 2021).
Considerando che in Italia & possibile vendere online soltanto i prodotti commerciali, il fatturato
dell'e-commerce pesa per circa il 4% del mercato.

1l canale distributivo di riferimento continua ad essere la farmacia, che da sola rappresenta il 76,3%
del valore complessivo del fatturato italiano. Alle spalle di questo, si inserisce il canale della
parafarmacia, al terzo posto, si trova il canale online che registra il pin alto tasso di crescita rispetto
all'anno precedente. A chiudere, il canale della GDO, legato ai corner e scaffali dei super e
ipermercati.

«La farmacia rimane sempre protagonista, - dichiara Alessandro Golinelli, presidente di Integratori
Italia - come dimostra il fatturato di questo canale. Quello che pero sorprende sono i volumi di
vendita del settore online che supera il canale della parafarmacia in termini di unita vendute.
Nonostante la pandemia abbia portato le persone ad approcciarsi sempre di pili a piattaforme digitali
come gli e-commerce, il farmacista rimane per il consumatore la figura di riferimento.

Spesa farmaceutica, AIFA presenta il nuovo Report:  “Nei primi 10 mesi del

2021 spesa ospedaliera supera il tetto di 1,6 miliardi”

Nei primi dieci mesi del 2021 la spesa farmaceutica calcolata al netto degli sconti, della
compartecipazione totale e del pay-back versato alle Regioni dalle aziende farmaceutiche, ¢
quantificata in 6.268,9 milioni di euro. E’ il dato che emerge dal report dell’Aifa per il periodo
gennaio-ottobre.

Si registra una diminuzione, rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente, di -62 milioni di euro.
Al contrario i consumi, espressi in numero di ricette (455,7 milioni di ricette), mostrano un lieve
aumento (+1,6 %) rispetto al 2020, mentre I’incidenza del ticket totale si riduce leggermente (-1,6%).
Per quanto riguarda la spesa convenzionata regionale, sostenuta mediante il pagamento della Distinta
contabile riepilogativa alle farmacie territoriali private e pubbliche, il report evidenzia che le regioni
con la maggior flessione percentuale sono la Sardegna (-5,9%), Molise e Valle d’Aosta (-4,1%) e
Provincia Autonoma di Bolzano (-2,9%).

Distribuzione farmaci, cresce quella “per conto” e cala la “diretta”. Fonte AIFA
Negli ultimi anni si & registrato un incremento della distribuzione dei farmaci attraverso il canale per
conto e una corrispondente riduzione della distribuzione diretta. I dati, infatti, mostrano, "dal 2018
al 2021, un aumento dell'utilizzo del canale Distribuzione per conto ¢ una diminuzione del ricorso
alla Distribuzione diretta di classe A", che comprende i farmaci essenziali e per le malattie croniche.
Lo afferma Francesco Trotta, dirigente Ufficio Monitoraggio della spesa farmaceutica dell'Agenzia
italiana del farmaco (AIFA), durante l'audizione in Commissione Affari sociali della Camera,
nell'ambito dell'indagine conoscitiva su “distribuzione diretta” e “per conto”.

"La Distribuzione diretta e la Distribuzione per conto", ha spiegato, "hanno un valore complessivo
in termini economici di oltre 8 miliardi, che corrispondono ad acquisti fatti dal Servizio sanitario
nazionale, e presentano una diffusione eterogenea sul territorio. Ci sono Regioni che hanno una
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Distribuzione diretta spinta, tra cui ¢ evidenziata 'Emilia Romagna, in cui si arriva a un'incidenza
del 90% sul totale". Per renderle comparabili, ha proseguito, bisogna concentrarsi sulla Distribuzione
diretta di fascia A (ovvero farmaci non somministrati direttamente in ospedale, che sono invece detti
di fascia H) e che riguarda i farmaci per malattie croniche: "su 6,6 miliardi, il valore della spesa per
1 pazienti cronici vale 4 miliardi". La Distribuzione per conto, invece, vale circa 2,1 miliardi e
comprende, ad esempio, "nuovi anticoagulanti orali, antidiabetici, immunosoppressori ¢ alcuni
antitumorali".

Distribuzione farmaci, DPC cresciuta in pandemia.

Farmacie: va trovato un punto di equilibrio Fonte Farmacista 33
Con la pandemia si é registrata un aumento del ricorso alla distribuzione per conto dei farmaci e
un calo analogo nella diretta, ora va trovato un punto di equilibrio

Se negli anni abbiamo assistito a un continuo incremento della distribuzione diretta dei farmaci, con
l'esperienza della pandemia c'¢ stata un'inversione di tendenza: diverse disposizioni legislative hanno
portato a un aumento del ricorso alla distribuzione per conto dei farmaci (+13% nel 2020 e +8% nel
2021) e un calo nella diretta, ora va trovato un punto di equilibrio per ottemperare le necessita in
gioco. A sostenerlo ¢ Marco Cossolo, presidente di Federfarma durante, intervenuto in audizione in
Commissione Affari Sociali della Camera, per I'Indagine conoscitiva in materia di Distribuzione
diretta approvata dalla Commissione.

Cossolo: va trovato un equilibrio tra distribuzione diretta dei farmaci e DPC

«La pandemia, grazie all'attivazione di una serie di disposizioni legislative, ha portato a un aumento
del ricorso alla distribuzione per conto dei farmaci, e su base nazionale, nel confronto tra 2019 e
2020 la distribuzione diretta ¢ diminuita a volumi del 13%, e la Dpc & aumentata del 13%,
analogamente nel 2021 vs 2020 di nuovo diminuzione della diretta del 10% e aumento della Dpc di
circa 1'8%» ha affermato Cossolo con riferimento ai dati presentati alla Commissione. «A nostro
avviso - ha detto - va trovato un equilibrio per ottemperare le necessita in gioco. Alcuni farmaci per
modalita di somministrazione e di controllo, e intensita di cura & bene che siano consegnati e
dispensati in ospedale. Altri farmaci invece hanno necessita di una prima somministrazione in
struttura protetta, ma successivamente, per 'uso comune a domicilio, possono andare sul territorio e
per questi si potrebbe passare alla DPC. Tra l'altro sono farmaci a elevatissimo costo dove l'incidenza
dell'onorario professionale, che ¢ mediamente di 5 euro, ha una rilevanza economicamente esigua.
Questo farebbe si che il paziente possa trovare il farmaco e il supporto all'uso corretto del farmaco,
nella farmacia di fiducia sotto casa. Il tutto in sinergia tra medicina del territorio e farmacia di
comunita che & sempre aperta. C'¢ una terza categoria di farmaci che una volta erano innovativi, in
Pht e quindi in distribuzione diretta, con piano terapeutico, che sono ormai vecchi di 20 anni e per i
quali non c¢'¢ alcuna necessita che il cittadino si rechi in un ospedale. Su questi stanno gia
intervenendo la Nota 98 per i nuovi farmaci anticoagulanti, la Nota 99 sui farmaci respiratori e la
Nota 100 sui i nuovi farmaci antidiabetici»

Ridefinizione della remunerazione delle farmacie

«Siamo convinti che tutto cio che per motivi sanitari richiede la garanzia di un ambiente ospedaliero,
¢ giusto che venga lasciato in somministrazione e dispensazione ospedaliera. Come per esempio gli
anticorpi monoclonali, che necessitano una somministrazione per infusione lentay. E ha aggiunto:
«Ma per quei farmaci che hanno necessita di una prima somministrazione in struttura protetta ma
successivamente possono andare sul territorio, come gli inibitori delle protein-chinasi o alcuni
antiretrovirali, che sono sostanzialmente pillole e possono essere somministrate a domicilio e per
altri farmaci che non hanno pit alcuna ragione di passare dall'ospedale, si dovrebbe, attraverso una
ridefinizione della remunerazione delle farmacie, che ¢ in atto e che si completera nel 2023, passare
a una distribuzione tramite il canale farmacia. Andando cosi a equilibrare anche lo sforamento dei
due tetti, quella della spesa farmaceutica territoriale, che ¢ in costante calo, e quella spesa
farmaceutica ospedaliera, che ¢ in costante crescitay.
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ASSOFARM : armonizzare DPC sul territorio

Una posizione ribadita subito dopo dall'Intervento di Venanzio Gizzi, presidente di Assofarm: «C'¢
bisogno di armonizzare le regole per quanto riguarda i farmaci distribuiti per conto nelle varie
regioni. Siamo consapevoli che non si puod superare la diretta, soprattutto per alcuni farmaci, ma
siamo convinti che la DPC cosi come & strutturata, debba essere meglio definita e legiferata in
termini omogenei su tutto il territorio nazionale».

okok ok ook

Nell’analizzare i dati del mercato SSN Regione TOSCANA dobbiamo tenere conto che

o i dati regionali del mercato SSN Toscana nel periodo Gennaio-Dicembre 2021 hanno registrato un
incremento della spesa farmaceutica convenzionata netto a carico SSN del +2,25% (contro -1,54% a
dicembre 2020) a fronte di un incremento numero ricette del +2,26% (contro -4,69% a dicembre 2020)
con valore netto medio ricetta pari ad Euro 12,95 (contro 12,94 Euro a dicembre 2020).

e idati AUSL di FIRENZE nel periodo Gennaio-Dicembre 2021 evidenziano un incremento della spesa
farmaceutica convenzionata netto a carico SSN +2,93% (contro -0,89 % a dicembre 2020) a fronte di un
incremento numero ricette del +3,22% (contro -4,12% a dicembre 2020) con valore medio ricetta pari ad
Euro 13,02 (contro 13,05 Euro a dicembre 2020).

Come sappiamo il settore farmacie continua sempre ad essere condizionato dalle politiche di

contenimento della spesa da parte del SSN e da parte dalle AUSL (con DPC; con Distribuzione

diretta). Da segnalare la continua politica al contenimento della spesa sanitaria da parte della

Regione Toscana con una distribuzione diretta molto presente e forte sui pazienti cronici.

Si segnala comunque ¢ calata la Distribuzione Diretta del cronico gia nel corso dell’anno 2020 su

indicazioni da parte della Regione Toscana

Andamento gestionale aziendale al 31.12.2021:

La societa Farma.net Scandicci S.p.A. chiude il 2021 con un valore della produzione pari a Euro
10.453.596 contro Euro 10.241.683 dell’esercizio 2020

11 totale ricavi farmacie ammonta a Euro 10,025.385 contro 9.860.324 Euro (a valore +167Keuro),
con incremento +1,67% rispetto all’esercizio precedente.

Si registra un incremento del +3,28% delle vendite per contanti da 6.283.298 Euro a 6.489.083 Euro
(a valori +206Keuro) con un incremento del n® scontrini n°® 445,101 contro 387.698 es. prec.,
(valore medio scontrino Euro 24,86).

Si registra un incremento dei ricavi vendite assistite da SSN del +6,58% da 2.912.119 Euro a
3.103.637 Euro (a valori +192Keuro) con numero complessivo di ricette spedite nell’anno ¢ di n°
255.118 contro n°® 238.916 con valore netto medio ricetta Euro 12,32 contro Euro 13,31 dell’es.
precedente. Si registra pero un decremento del Ticket suricette SSN del -18,61% da 366.006 Euro
a 297.882 Euro (a valori -68Keuro).

Ricordiamo che da Aprile 2020 ¢& stata aftivata in Regione Toscana il recupero della ricetta
dematerializzata (DEMA). Ovvero la prescrizione di farmaci effettuata dai medici MMG che
avviene elettronicamente fornendo al paziente attraverso messaggio SMS il codice NRE con il quale
il paziente puo presentarsi in farmacia per il ritiro del farmaco.

L’ Attivazione della DEMA ha favorito il paziente nel periodo dell’emergenza, il quale cosi evita,
come avviene tuttora, di recarsi negli studi medici e nel contempo di poter cosi raggiungere la
farmacia pil vicina a casa, la farmacia di prossimita.

I ricavi vendita SSN Integrativa pari a Euro 109.647 contro 205.058 Euro (a valori -95Keuro).
segnalano un decremento del -46,53% Il numero di ricette INTEGRATIVA sono pari a n. 3.063
(contro n. 5.766)

I ricavi Vendite a Case di cura ammontano a 7.361 Euro contro 6.578 Euro (a valori +1Keuro).

I ricavi Vendite con fattura ammontano a 17.773 Euro contro 87.264 Euro (a valori -69Keuro).
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Il fatturato ¢ costituito per il 33,93% dalle vendite SSN, per il 64,73% dalle vendite in contanti, il
1,09% rappresenta il fatturato derivante dalle vendite in regime di assistenza integrativa, e il restante
0,25% dalle vendite alle case di cura e dai ricavi delle vendite con fattura.

Il Totale Ricavi al 31.12.2021 ammontano a Euro 10.068.728 contro 9.891.385 Euro al 31.12.2020,
un incremento del +1,79% (a valori +177Keuro) comprensivo delle vendite intercompany.

Servizi professionali in farmacia;

I1 numero di ricette in DPC spedite per conto USL ¢ pari a n® 23.099 (no vaccini, tests) contro n°
20.879 pari ad un corrispettivo lordo per il servizio professionale (DPC Euro 179.853 + vaccini e
test Euro 51.804,30) = Euro 231.657 contro 170.225 Euro.

Il Totale Ricavi netto clawback al 31.12.2021 ¢ di Euro 9.854.926 contro 9.667.413 Euro al
31.12.2020, con un incremento del +1,94% (a valori +187Keuro).

Si registra il margine netto del 38,14%  contro 35,54%, marginalitd ottima per effetto di una
particolare attenzione posta negli acquisti in base agli accordi col Gruppo Alliance Healthcare per
quanto riguarda gli approvvigionamenti merci, nonché a seguito interventi correttivi sulle scorte,
riduzione delle giacenze con resi merce a credito attraverso il fornitore AHID, nonché sui prodotti
slow moving attraverso vendite intercompany. Sempre ottimo il Supplier Support intercompany
riconosciuto dall’Industria sugli acquisti attraverso il Gruppo AHI.

Anche I’esercizio 2021 ¢ stato coinvolto dall’ Emergenza COVID-19 (ultimamente prorogata sino
al 31dicembre 2021 con D.L. 23 luglio u.s. e ulteriormente prorogata al 31.03.2022 con D.L. 24
dicembre 2021), che ha visto il rispetto delle regole: uso della mascherina, utilizzo di gel
disinfettante, igiene delle mani, distanziamento.

Quindi in farmacia non sono state rilevate né patologia, né allergie e questo & senz’altro da attribuire
all’utilizzo delle mascherine, all’uso del gel igienizzante, all’igiene delle mani, il tutto frutto della
campagna Anticovid. .

Nel corso dell’anno, in farmacia ¢ stata sempre sviluppata la prevenzione e supporto alle difese
immunitarie, attraverso il consiglio del farmacista, la consulenza professionale rivolta al cliente
paziente quale stimolo di ricorso agli integratori, alle vitamine, agli antinfiammatori ed anche
all’omeopatia. Sono state promosse iniziative stagionali in farmacia sempre nell’ottica della
prevenzione quali: prevenzione contro il melanoma, prevenzione stasi venosa (benessere gambe),
prevenzione vie urinarie, ecc.....

L’Azienda, anche in questo esercizio ha continuato a mantenere politiche di calmiere prezzi su
prodotti DPI, nonché per le fasce deboli (anziani e infanzia).

La nostra Azienda ha effettuato nel corso dell’anno campagne promozionali a supporto delle vendite
per contanti con piani promozionali taglio prezzi, nonché giornate promozionali con sconti maggiori
su quantita di prodotti per la cura della persona.

Il bilancio al 31.12.2021 si chiude con un utile netto di esercizio di Euro 221.945, 91 (contro un
utile netto di Euro 29.626 dell’esercizio 2020).

Tale risultato risulta al netto delle imposte correnti nonché differite e anticipate per 66.935 Euro
gravanti sul reddito dell’esercizio, per un utile lordo di esercizio di Euro 288.881 contro 20.220
Euro es. prec. E’ bene precisare come tale risultato sia gravato in misura determinante dalla quota
di ammortamento del valore di avviamento di competenza dell’esercizio per Euro 429.129,00.

Va segnalata ’attenta gestione al contenimento dei costi e delle utenze, nonché alla ottimizzazione
delle risorse e alla massimizzazione delle sinergie con il Gruppo Alliance Farmacie Comunali.

1l risultato positivo della gestione caratteristica (core business aziendale), ovvero la differenza fra
valore della produzione e costi di produzione ¢ pari a 266.741 Euro (contro 4.483 Euro).

Da evidenziare il valore EBITDA (Utile + imposte + svalutazioni, + ammortamenti) pari ad Euro
918.136 ( contro 644.442 Euro dell’es. prec.).
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Indicatori di risultati economici

- I’andamento dell’indice EBITDA 8,97% (espresso percentualmente in rapporto al
fatturato dell’ Azienda) determina una valutazione dell’azienda molto positiva anche se
confrontata con le stesse aziende del settore in cui opera;

- il RO (fatturato - costo venduto — costi comm./amm.) & 822.068.=

- il ROE redditivitd del capitale netto, dato dal rapporto tra il risultato netto e il
patrimonio netto, risulta pari a +5,06%;

- il ROI redditivita del capitale investito, dato dal rapporto tra il reddito operativo e
il capitale, risulta pari a 66,46% evidenziando un buon risultato;

- il ROS redditivita delle vendite, dato dal rapporto tra il reddito operativo ed il totale
delle vendite, risulta pari a 8,03% anch’esso dando un buon risultato;

- il cash flow della gestione economica (risultato netto + ammortamenti e svalutazioni)
evidenzia un risultato positivo + 851.201.=

Indicatori finanziari e cash flow
- Capitale circolante netto (attivo circ. — Passivita circ.) = 4.017.660
- indice di liquiditd dato dal rapporto tra la differenza attivo circolante e
rimanenze finali con le passivita correnti € pari a 3,2835
- liquidita immediata netta al 31.12.2021 (saldo cassa + saldo c/c bancari) & pari
ad Euro 3.784.825

Gestione finanziaria

Relativamente alla gestione finanziaria si evidenziano componenti positivi pari a Euro 22.139,61
(proventi finanziari), nonostante il forte calo degli interessi.

Da sottolineare come alla data del bilancio la nostra societé si trovi in ottimo equilibrio finanziario
rappresentato dalla notevole liquidita posseduta, come si evince anche dal rendiconto finanziario da
cui risulta una forte disponibilita di liquidita. Da rilevare comungque il fatto che la nostra societa
abbia ulteriormente migliorato il proprio equilibrio finanziari, come risulta testimoniato dalla
eccellente liquidita posseduta ad oggi.

B

La nostra Societa, oltre alla sede legale e uffici in Via Pisana, 36 B in Scandicci, opera con le seguenti
unita locali:

- Farmacia Comunale N. 1 in Scandicci (FI) — Via Donizetti n. 1;

- Farmacia Comunale N. 2 in Scandicci (FI) — Via Giotto n. 65/b;

- Farmacia Comunale N. 3 in Scandicci (FI) — Via Donizetti n. 80,

- Farmacia Comunale N. 4 in Scandicci (FT) — Via Aleardi n. 2

- Farmacia Comunale N. 5 in Scandicci (FI) — Via Baccio da Montelupo n. 14 a/b;

- Farmacia Comunale N. 6 in Scandicci (FI) — Via Pisana n. 199;

- Farmacia Comunale N. 7 in Scandicci (FI) — Via Monti n. 18;

- Farmacia Comunale N. 8 in Scandicci (FI) — Via della Pace Mondiale n. 86/88
Dettaglio
Andando ad analizzare nello specifico, riportiamo di seguito i dati salienti per ogni singola farmacia
al 31.12.2021:
Farmacia Comunale n. 1

La farmacia ha avuto un fatturato di 618.728 Euro contro 658.158 (-5,99% e a valori -39Keuro)
con un decremento del -2,02% delle vendite contanti (a valori -8Keuro), del -4,89% dei ricavi da
SSN (a valori -11Keuro) e del -37,74% del Tickets su ricette SSN (a valori -18Keuro); del -40,95%
delle vendite SSN Integrativa (a valori -5Keuro); mentre le vendite con fattura subiscono una
variazione a valori - 2Keuro.
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